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Rezime:

Kultura je vazan faktor razvoja svakog drustva, a analizirana kroz kontekst
kulturnog turizma ¢ini znacajan deo kreativne ekonomije jedne drzave. Imajuci
u vidu da kreativna ekonomija predstavlja spoj umetnosti, nauke i tehnologije,
klju¢na je moguénost da se vrednost kreiranih proizvoda materijalizuje.
Kreativnost pak predstavlja znacajan elemenat u svetu umetnosti i dizajna,
ali i u drugima sferama dovodi do odredene konkurentnosti.

U ovom radu bice prezentovana sinergija digitalnih umetnosti, grafickog diza-
jna, primenom animacije, mapiranja i vizuelnih efekata i kulturnog turizma,
kroz projekat kreiranja muzejske postavke kao segmenta kreativne industrije.
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1. UVOD

Pojam kreativne ekonomije pocinje da se pominje krajem XX veka, a
jedan od u¢esnika u razvoju i proucavanju ovog fenomena je Dzon Hokins,
britanski analiticar i teoretic¢ar. Hokins istice tri glavna elementa kreativne
ekonomije: kreativnost kao ideju koja se moze ekonomski valorizovati;
kreativne proizvode koji predstavljaju rezultat kreativnog rada i kreativ-
ne delatnosti [1]. Kreativna ekonomija se, prema izvestaju UNESCO za
2013. godinu, zasniva na deljenju i razmeni kulturnih vrednosti, tradicije,
znanja i ve$tina izmedu kreatora (proizvodaca) i korisnika (potrosaca),
a predstavlja spoj umetnosti, nauke i tehnologije, uz formiranje niza
kreativnih industrija u okviru nje [2].

Kreativna industrija kao termin prvi put se pojavljuje krajem XX
veka na prostoru Australije, nakon par godina osvaja i Veliku Britaniju,
a pocetkom XXI veka postaje razvojna strategija britanskog drustva.
Prema Ricardsu i Vilson, kreativna industrija je definisana dokumentom
britanske Vlade CITF 1997. godine kao ,tiha aktivnost koja ima svoje
poreklo u individualnoj kreativnosti, vestini i talentu, a postoji potencijal
za bogatstvom i otvaranjem novih radnih mesta uz eksploataciju intelek-
tualne svojine” [3].
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Danas kreativne industrije predstavljaju najdina-
micniji sektor na nivou svetske ekonomije, imajuci u
vidu $irinu obuhvata jer su na raskrs¢u biznisa, kulture,
umetnosti i savremenih informaciono-komunikacionih
tehnologija. Prema podacima Svetske banke, poslovanje
u okviru kreativnih industrija tretira se kao uspesno po-
slovanje, imaju¢i u vidu da je procenjeno da kreativne
industrije ucestvuju sa 7% svetskog BDP-a i sa ocekiva-
nom stopom rasta od oko 10% godisnje [4]. Ipak, prema
Hokinsu samo ona kreativnost koja moze biti ekonomski
valorizovana smatra se delom kreativne industrije [1]. U
kreativne industrije ubrajaju se raznorodne delatnosti
¢ija se produkcija velikim delom zasniva na umetni¢kom
stvaralastvu i praksi [5]. Kreativne industrije predstav-
ljaju niz delatnosti zasnovanih na umec¢ima, talentima
i kreativnosti, a obuhvataju: arhitekturu, dizajn, izda-
vastvo, komunikacione tehnologije, modu, film, video i
fotografiju, softvere, kompjuterske igre, igracke, muziku,
vizuelne i izvodacke umetnosti, zanate, advertajzing, ra-
dio, televiziju, a prema izvestaju UNESCO-a i kulturni
turizam. Doprinos kreativne ekonomije na svetskom
nivou ogleda se u prihodima od 2.250 milijardi US$ i
29,5 miliona zaposlenih ljudi $irom sveta [6].

Interesantno je napomenuti da se u pojedinim mo-
mentima prepli¢u kulturna i kreativna industrija.

2. KULTURNI TURIZAM KAO DEO KREATIVNE
INDUSTRIJE

Turizam, kao privredna delatnost, bazira se na kreira-
nju putovanja, aranzmana i boravka uz obavezan dozivljaj,
a tu dolazi do izrazaja kreativnost koja je neophodna i
uslovljena podacima iz oblasti drustvenih desavanja, kul-
turnih i istorijskih ¢injenica i specifi¢nosti. Upravo zato
se za jednog od glavnih pokretaca kreativne ekonomije
smatra turisti¢ka industrija.

Industrija turizma se na svetskom nivou smatra najbr-
ze rastu¢om delatno$cu, na $ta ukazuju podaci o uceséu
od 10% u svetskom BDP-u i prihodima u 2015. godini
u visini od 1260 biliona USS$, uz ¢injenicu da je svaki je-
danaesti stanovnik u svetu zaposlen u industriji turizma
[7]. Imajuci u vidu da je industrija turizma brzo rastuca
delatnost sa mogu¢nosc¢u privlacenja novih investicija,
turizam najbrze moze da aktivira nova radna mesta i
angazuje ljude iz razlic¢itih delatnosti [2].

Prema rezultatima istrazivanja turisticke traznje i po-
treba turista, sve interesantnijim smatraju se oblici turizma
specifi¢nih interesovanja tzv. tematski turizam u koji se
ubrajaju: kulturni turizam, gradski turizam, seoski turizam,
ekoturizam, zdravstveni turizam, nauticki turizam.
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Kulturni turizam je primarna forma turizma speci-
jalnih interesa i odnosi se na uc¢enje o drugim narodima,
obicajima, tradiciji, njihovim navikama, nacinu Zivota,
znamenitim licnostima i njihovoj kulturnoj bastini. Siner-
gija kulture i turizma jedna je od vode¢ih tema kada je u
pitanju razvoj turizma destinacije. Sve veci broj destinacija
okrece se kulturi, kao prednosti u generisanju atraktiv-
nosti i jedinstvenosti u cilju povecanja broja posetilaca,
a time radnih mesta i rasta prihoda [3]. Veza kreativne
industrije i kulture tj. sinergija aktivnosti nastaje krajem
XX veka kada delovi kulturne industrije, kao $to su mul-
timedija, kreiranje softvera, audio i vizuelna industrija,
arhitektura i dizajn prevazilaze granice tradicionalnog [2].

Prema UNWTO, kulturni turizam se definiSe kao
putovanje osoba iz kulturnih motiva: studijska putova-
nja, putovanja radi posmatranja umetnic¢kih dogadaja,
kulturne ture, posete festivalima, poseéivanje mesta i
spomenika u cilju proucavanja folklora ili umetnosti,
kao i hodocasnistvo. U vezi sa tim mogu se izdvojiti vrste
kulturnog turizma: verski turizam, kulturno-istorijski
turizam, etnicki turizam, edukacioni turizam, kongresni
turizam, muzejski turizam, umetnicki turizam, manife-
stacioni turizam.

Kulturni resursi su vazno naslede i pokretac razvoja
kulturnog turizma, a oni obuhvataju: etnografske, umet-
nicke, specijalizovane i druge vrste muzeja, arheoloske
lokalitete, istorijska mesta, etnoparkove, muzicke centre,
skulpture, izlozbe, galerije, stare zanate i rukotvorine,
narodne pesme i ples, lokalne manifestacije, no$nju, kao
i nacionalnu gastronomsku ponudu.

Prema Jovanovié, kulturni turizam karakterisu odre-
dene specifi¢nosti u odnosu na druge vidove turizma:
prenosi bogatstvo i raznovrsnost mesta i kultura, stvara
novi turisticki proizvod, minimizira degradaciju Zivotne
sredine. Kulturni turizam izgraduje i unapreduje trziste
kulturnih vrednosti i naglagava kvalitet i autenti¢nost
iskustava posetilaca na destinaciji [8].

Muzejska delatnost ima vazno mesto u kulturnom
turizmu, bez obzira na sadrzaj tj. postavku koja je u po-
nudi. Mogu se definisati zajedni¢ke vrednosti muzejske
i turisticke ponude koje pocivaju na potrebama i moti-
vima ciljnih grupa da prozive nesto novo, inspirativno
i zadovoljavajuce. U vezi sa tim, iako se na prvi pogled
moze govoriti o konceptualnim i sadrzinskim razlikama,
trebalo bi naglasiti da turizam i muzejska delatnost kao
svoj proizvod nude uvid u kulturnu stvarnost, nacionalni
identitet i tradiciju, i specificnosti lokalnog stanovnistva.
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3. SINERGIJA DIGITALNIH MEDIJA |
KULTURNOG TURIZMA

Vazan turisticko-kulturni resurs u ponudi Beograda
i Srbije kao turisticke destinacije je muzej ,,Nikole Tesle”,
jedna od referentnih tacki na mapi kulturnog turizma.

U julu 2016. godine, povodom 160 godina od rodenja
jednog od najvecih svetskih, a srpskih nau¢nika, Nikole
Tesle, u muzeju ,Nikole Tesle” u Beogradu otvorena je
stalna postavka ¢iji sastavni deo ¢ini nekoliko digitalnih
eksponata. Autor ove stalne postavke je direktor muzeja
»Nikola Tesla” dr Branimir Jovanovi¢, a arhitekta po-
stavke je Pavle Vasev. Tim ,,Bulb Creation Studia” pod
umetnickom direkcijom dr Bojana Stevanica je za potrebe
muzeja kreirao celokupan vizuelni sadrzaj stalne postavke
izlozbe u vidu grafickog dizajna, interaktivnih instalacija,
holografskih projekcija, kao i 3D mapiranih projekcija.
Kreirani vizuelni sadrzaj obuhvatio je:

- I3DG animaciju Tesline price o detinjstvu;

- Projection mapping na maketi Kolorado Springsa;

- Projekciju na trasparentnoj foliji;

- Holografsku piramidu;

- Interaktivni Touch Screen Interface;

- 3D mapiranu projekciju na kaloti.

Teslina prica o detinjstvu je animirana holografska
instalacija, uradena u I3DG tehnologiji, koja omogucava
projektovanje animacije u viSe planova (u ovom slucaju
3 plana), $to pojacava utisak prostornosti animacije i
pojacanog holografskog utiska (Slika 1). Uradena je po
orginalnom Teslinom pismu koju je napisao devocici Poli.
Tesla govori o odrastanju u Smiljanu i trenutku kada se
prvi put upoznao sa pojavom elekticiteta. Animacija je
pracena naracijom na engleskom i srpskom jeziku.

Slika 1. Re$enje holografske animacije.
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U saradnji sa kompanijom ,,Schneider Electric” i Mu-
zejom ,,Nikole Tesle”, kreirana je 3D mapping projekcija
na maketi hidrocentrale u Kolorado Springsu (Slika 2).

Tim ,,Bulb Creation Studia” je modelovao maketu
u prostoru, kao i trodimenzionalnu maketu na kojoj
se projektuje animacija. Animacija posetiocima muzeja
pojasnjava sadrzaj eksponata. Osim projekcije na maketi,
dodatno se projektuje infografika na $tampanom panou
koji je postavljen iznad same makete.

Slika 2. 3D mapping projekcija hidrocentrale u
Kolorado Springsu.

Na trasparentnoj foliji je projektovana tehnicka ani-
macija Teslinog genaratora (Slika 3). Transparentna folija
stvara utisak holografske projekcije u prostoru. Korisce-
njem ove tehnologije omogucen je vizuelni utisak otvo-
renog prostora muzeja.

Slika 3. Holografska animacije Teslinog generatora.

Na temu Tesline vizije buduénosti napravljena je ani-
mirana holografska instalacija. Instalacija se sastoji od
staklene piramide na kojoj se reflektuju 3D animacije ure-
daja koji su modelovani po uzoru na Tesline nacrte vizije
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budu¢nosti (Slika 4). U hardveru je instaliran 46- in¢ni
displej. Posebnom pripremom animacije se spajaju na
nacin da stvaraju utisak holografske projekcije u prostoru.

Slika 4. Holografska instalacija Tesline vizije
buduénosti.

Takode, kreiran je interesantan digitalni medij u formi
interaktivniog displeja na kom posetioci izlozbe mogu
da istrazuju vrednosti Tesline doktrine (Slika 5). Biraju¢i
nodove u vidu sazvezda, posetioci izlozbe mogu da istra-
zuju Tesline Zivotne vrednosti. Svaki nod je propracen
tekstualnim fajlovima koji dodatno objasnjavaju termin.

Slika 5. Interaktivni diplej Teslinih doktrina.

3D mapirana projekcija kalote u dimenzijama precni-
ka 240 cm instalirana je na samom ulazu u Muzej ,,Nikole
Tesle” (Slika 6). Pomocu projektora visoke rezolucije, na
povrsini kalote se projektuje animacija Teslinih tumace-
nja elektromagnetnih talasa. Vodi¢ izlozbe kao narator
prati tajming animacije i posetiocima izlozbe objasnjava
desavanja na kaloti.
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Slika 6. 3D kalota Teslinih tumacenja
elektromagnetnih talasa.

4. ZAKLJUCAK

Imajuéi u vidu znacaj odrzanja i prezentovanja kul-
turnog identiteta, tradicije, nasleda, kao i dela istaknutih
naucnika jednog naroda, vazno je ukazati na stratesko
pracenje i razvoj kulturnog turizma, narocito kada je u
pitanju Srbija. Ako znamo da je na turistickom trzistu
ucesce kulturnog turizma procenjeno na oko 37% od svih
medunarodnih putovanja, kao i podatak da se kulturni
turizam ubraja u pet brzo rastucih trendova u globalnom
turizmu [8], to nam je jasan znak u kom pravcu bi treba-
lo razvijati turisticku ponudu. Uz primenu savremenih
informacionih tehnologija, koje na interaktivan nacin
dopunjuju ponudu i sadrzaje kulturnog turizma, moze-
mo podici nivo atraktivnosti i autenti¢nosti Srbije kao
destinacije na svetskom turistickom trzi$tu.
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Abstract:

Culture is an important factor in the development of any society, and analyzed
in the context of cultural tourism is an important part of the creative economy
of a country. Bearing in mind that the creative economy is a blend of art,
science and technology is a key option to value created product materializes.
Creativity in turn is an important element in the world of art and design, but
also in other spheres leads to a certain competitiveness.

In this paper we present the synergy of digital art, graphic design, using
animation, mapping and visual effects and cultural tourism, through the
project of creating a museum exhibit, as a segment of the creative industry.

Keywords:

creative economy, graphic design, animation, visual effects,
cultural tourism.
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