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SPORT | MASOVNE KOMUNIKACUE
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Abstract:

Savremeno drustvo karakteriSe internacionalizacija i globalizacija, ¢ija je osnova snazan
razvoj informacionih tehnologija, telokomunikacija i transporta. To je, takode i drustvo

masovnih komunikacija u kojim egzistira i razvija se sport.

Za razliku od personalnih komunikacija, masovne komunikacije podrazumevaju moderne
tehnologije na podrucju TV-a, radija, tampe, Interneta i sl. One omogucavaju prenos, Sirenje
i distribuciju informacija vazanih za sportske manifestacije. Navedeni mediji uti¢u na sport,
ali i sportski dogadaji kao masovna pojava su pod punom medijskom paznjom.Internet
kao veoma moc¢an komunikacioni medij, nasao je svoju primenu i u oblasti sporta. Ta mo¢
se najviSe bazira na pruzanju sadrzaja i relevantnih informacija o de$avanjima u sportu.

uvoD

Struktura izrade ¢lanka na temu ,,Sport i masovne ko-
munikacije“ determinisana je kako samim naslovom, tako
i opravdanoscu istrazivanja meduzavisnosti i uslovljenosti
izmedu sporta i masovnih komunikacija u savremenom
svetu. Naime, i pored izrazene interdisciplinaronosti pro-
blema koji se obraduje, naglasak je ipak na funkcionisa-
nje sporta i masovnih komunikacija u informatickoj eri.
Polaze¢i od toga, predmet ovog ¢lanka obuhvata tri grupe
pitanja, i to: (1) Pojam sporta, (2) Masovne komunikacije
i (3) Masovne komunikacije u sportskim organizacijama.

Cilj istrazivanja teme ,,Sport i masovne komunikacije®
je da se pojmovno odrede sport i masovne komunikacije,
da se izvrsi analiza postoje¢ih odnosa sporta i masovnih
komunikacija, kao i da se pri tome otkriju bitne veze i su-
$tina odnosa izmedu ova dva sistema, te da se istovremeno
teorijski razrade njihove medusobne interakcije uslovlje-
nosti i povezanosti.

Sport, kao drustveni fenomen svetskih razmera, doziv-
ljava svoju ekspanziju u drugoj polovini 20. i pocetkom
21. veka.

Sportski dogadaji su poprimili masovna obelezja. Sport
postaje svojevrsni spektakl, pa ¢ak i ritual. Sportski do-
zivljaj je nesto $to ljudi dele sa drugovima, prijateljima,
saradnicima i partnerima.
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Sport, kao i svaka masovna pojava, je pod punom me-
dijskom paznjom. TV ekran kao ,,globalni stadion®, ra-
dio, Stampa, internet, sportske publikacije i ostali mediji,
doprineli su formiranju ogromnog sportskog auditorija,
koji posredno prati sportske dogadaje. Taj masovni au-
ditorijum je potencijalno trziste za veliki broj proizvoda i
usluga, narocito onih koji su vezani za sport.

TV kuce, kao kupci prva prenosa sportskih dogadaja,
samo su posrednici izmedu sportskog auditorijuma i bi-
znis kompanija.

Dakle, bez masovnog auditorijuma ne bi bilo sport-
skog trzista, a samim tim ni masovnih komunikacija u
oblasti sporta.

POJAM SPORTA

Sam pojam sporta nije lako definisati. Njegova defi-
nicja, za svakoga, predstavlja kompleksan izazov. Sport
na engleskom i francuskom jeziku znaci: igra, zabava, za-
bavljati se, igrati se. Poti¢e od latinske re¢i ,,disportare®
§to znadi raznositi. Na novolatinskom ,,disportus® znadi,
takode raznosenje. U 14. veku pojavljuje se kao ,,disport®
ili ,desport® sa znacenjem: zabava, igra [9, str.3]. U naved-
nom znacenju izraz sport je doziveo univerzalno prihva-
tanje Sirom sveta.



U domacoj i stranoj literaturi postoje brojne definici-
je sporta kao viSezna¢nog drustvenog fenomena. Vecina
autora se slaze da, posmatrano u uzem smislu, sport pred-
stavlja svaku ljudsku aktivnost u kojoj se susrecu akteri
(ucesnici) s jedne strane i publika (navijaci, posmatraci) s
druge strane i gde se mere rezultati.

Za razliku od ovog uzeg pristupa, u $irem smislu pod
sportom se podrazumeva i rekreacija, relaksacija, zabava,
razonoda, kao njegovi netakmicarski aspekti.

U pokusaju da definise sport, kao masovnu pojavu
Lazarvi¢, LJ. istice: Sport je oblast koja omogucava poje-
dincima da aktiviraju svoje fizicke potencijale, svoje licne
i drustveno korisne vrednosti, sa ciljem da se zadovolje
vise potrebe, a to znaci da se aktiviraju i prosire opsti i
specifi¢ni kapaciteti inherentni u njemu i naucni tokovi
razvoja [4, str.19].

Obzirom da je sport slozen fenomen, navedene defini-
cije ne mogu pojedinac¢no obuhvatiti sve dimenzije sporta.
Medutim, ono $to, svakako, proizilazi iz tih definicija, je-
ste videnje sporta kao takmicenja. Teorija i praksa iz obla-
sti sporta potvrduju da bi on bez takmicenja kao njegove
biti izgubio osnovni smisao.

Sport je, takode, i igra i to onaj njegov izraz gde je,
rezultat, za razliku od takmicenja, manje vazan.

Poznato je da je sport, prvenstveno, drustveni feno-
men, te da sve drustvene formacije ili sistemi direktno
uticu na njegov razvoj, pa samim tim, i njegovu poziciju
u drustvu. Razlic¢ita drustva kreiraju sisteme vrednosti na
sopstveni nacin, $to direktno utice i na mesto i status spor-
ta u tim drustvima.

U savremenom drustvu sport, kao drustveni fenomen,
ima drugaciju ulogu i znacaj i u direktnoj je i stalnoj vezi
sa masovnim komunikacijama.

Savremena drustva su, nesumljivo, svesna velikog
znacaja sporta, pa u zavisnosti od nivoa ekonomskog ali i
celokupnog razvoja, nastoje obezbediti neophodne pret-
postavke kako bi se zadovoljile sportske potrebe ¢lanova.

Na osnovu svakodnevnih zbivanja u sportu i oko spor-
ta, opredeljivanja ljudi za razli¢ite forme ucestvovanja u
sportskim aktivnostima, ponasanja, karakteristicnih za
savremene sportske klubove, organizacije i njihove ista-
knute ¢lanove, aktiviste i rukovodioce, moguce je zakjuciti
da postoji opsta saglasnost u oceni da je sport potreban, da
ima ili moze imati znacajnu ulogu u Zivotu svakog poje-
dinca, svih drustvenih grupa i drustva u celini [6, str. 12].

Stepen ukljucenosti pojedinaca u pojedine sportove,
postignuti takmicarski rezultati, popularnost, lokalni, na-
cionalni ili vaspitni znacaj, interes biznisa i medija — deter-
minante su posebnih oblika i strukture sporta. U tom smi-
slu se mogu analizirati sledeci oblici sporta: [1, str.101 11].

+ Rekreativni sport — karakteri$e postojanje redov-
nog programa vezbanja i takmicenja u cilju o¢uva-
nja zdravlja i fizicke spremnosti;

+ Skolski sport - temelji se na osmisljenoj selekciji,
treninzima prilagodenim uzrastu i sistemu takmi-
¢enja, a svakom sportisti omogucava ispoljavanje
sopstvenog potencijala;

+ Amaterski sport - oblik sporta u kome sportisti po-
jedinci, sticu drustvenu afirmaciju, ostvaruju neku
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dopunsku zaradu, te na taj nacin ¢uvaju svoje men-
talno i fizicko zdravlje;

¢ Sport invalida - odlikuje okupljanje pojedinaca sa
fizickim ili senzornim smetnjama ili ostecenjima, u
cilju telesne i mentalne rehabilitacije, kao i ucesce
na organizovanim takmicenjima;

+ Profesionalni sport okuplja profesionalne trenere,
menadzere i ostalo osoblje koji su placeni za ak-
tivno bavljenje sportom i kojima je sport osnovno
zanimanje. U ovom vidu sporta dominiraju pre-
stizno - takmicarski elementi i kroz sportske re-
zultate se verifikuje vrednost pojedinaca ili ekipa
na sportskom trziStu. Profesionalni sport je oblast
koja je veoma interesantna za organizacije iz pod-
rudja biznisa, Cije je angazovanje u sportu motivi-
sano profitom. Profesionalne sportske organizacije
imaju zadatak da kreiraju sportsku ponudu, te na
taj nacin nastoje da izadu u susret potrebama ljudi
za zabavom, razonodom i uZitkom.

Fenomeni i pojmovni oblici savremenog sporta su $i-
roki i zahtevaju svestranu analizu - psiholosku, ekonom-
sku, medicinsku, eticku, kao i veoma znacajnu sociolosku
analizu. Sport uzima u obzir kontekstualnu ravan, nacin
zivota i kulturne obrasce. Sport je dobrovoljna aktivnost
¢ija je dominanta fizicko jacanje kroz trening (rad) a od-
vija se kroz takmicarsku aktivnost koja je obuhvacena
pravilima i specifi¢nim institucijama, s mogu¢noscu pre-
obrazaja u profesionalan sport. [3, str.12 i 13].

U svojoj knjizi ,Sport i mediji“ Dragan Kokovi¢ subli-
mira razli¢ita misljenja o sportu i istice da je on: (1) slucaj
igre, (2) instuticionalizovana igra, (3) drustvena institucija
i (4) oblik drustvenosti [3, 13].

U ovom slucaju se sport posmatra samo sa aspekta
sociologije. Medutim, ovaj ¢lanak se zalaze za ideju stva-
ranja sre¢nog spoja izmedu sporta i masovnih komuni-
kacija.

MASOVNE KOMUNIKACIJE

Pod masovnim komunikacijama podrazumeva se or-
ganizovano i institucionalizovano preno$enje svih oblika
informacija pomocu sredstava komunikacije. Zbog moc¢i
informacije, na formiranje javnhog mnjenja i ucesca veli-
kog broja korisnika u Zeljenom pravcu, smatra se da sred-
stva masovne komunikacije imaju ogromnu snagu koju
kontrolisu odredeni centri mo¢i. Zbog toga se preduzi-
maju odredene mere kontrole i usmeravanja mas-medija
formiranjem posebnih javnih servisa koji imaju manje
propagande, a vise opste obrazovnu i civilizacijsku ulogu.

Masovna komunikacija obuhvata veliki broj ljudi koji
ucestvuju u razgovoru i prenosenju informacija.

U sredstva masovne komunikacije ubrajamo: film, te-
leviziju, radio, Stampu, literaturu, reklame razli¢itih sadr-
zaja i druga sredstva masovne komunikacije. Ovaj pojam
se moze prosiriti jos i na kompakt-diskove, DVD, video
trake, i dr.

Koris¢enje sredstava masovne komunikacije u sportu
ima za cilj zadovoljavanje potrebe ¢oveka da bude oba-
vesten o znacajnim dogadajima u svim oblicima sporta.
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Od valjane komunikacije zavisi brzina reagovanja
i u¢inak svake grupe ili svakog pojedinca u svakoj, pa i
sportskoj organizaciji. Pouzdanost komunikacije dopri-
nosi vecoj efikasnosti i efektivnsoti sportske organizacije.

Osnovna karakteristika komunikacije je dovodenje in-
formacije do ¢lanova sportske organizacije. Druga vazna
crta komunikacije je dostizanje uzajamnog razumevanja.
Informacija dobija na znacaju tek kada ljudi budu sagla-
sni $ta ona, ustvari, znaci. Poruka preneta komunikacijom
treba da ima isto znacenje za sve pojedince, bez obzira na
to da li o njenoj ispravnosti svi imaju jednako misljenje.
Komunikcija je vodenje informacija od jednog do drugog
¢oveka ili od jedne do druge grupe ljudi sa ciljem da se
postigne uzajamno razumevanje, koje dozvoljava donose-
nje pravovremenog resenja, odluke ili realizacije zadataka.

Komuniciranje u sportu moze biti direktno i indirek-
tno. Pod direktnom komunikacijom u sportu podrazu-
mevaju se komunikacija govorom i slusanjem, tj. putem
opazanja. Komuniciranje verbalnim kanalima je najzastu-
pljenije u sportu.

Savremeni sport zahteva i indirektno komuniciranje
medu sportskim akterima, i to putem raznih tehnickih
pomagala, kao $to su: kompjuter, internet, video konferen-
cije, telekomunikacije, mobilna telefonija, film, TV, video
i dr. U indirektne komunikacije spadaju jos i pisani mate-
rijali, kao $to su: plan treninga, izvestaji, ostali planovi idr.

Komunikacija u sportu podrazumeva: (1) komunika-
cije unutar sportske organizacije i (2) komunikacije sport-
ske organizacije sa spoljnim okruzenjem.

Komunikacija u sportskoj organizaciji mora da ispuni
nekoliko znacajnih funkcija, kao $to su: (1) prenosi infor-
maciju na sve ¢lanve sportske organizacije, (2) motivise
¢lanove organizacije, (3) kontrolise i koordinira napore
razli¢itih grupa i pojedinaca u organizaciji i (4) otklanja
destruktivne konflikte [9, str.602].

Komunikacija je prenos razmene simbola i drugih zna-
kova. U savremenoj literaturi nailazimo na sedam kljuc-
nih elemenata u procesu komunikacije, koji prestavljaju
faze tog procesa, a to su: (1) izvor poruke (otpremnik,
odasiljac¢); (2) prijemnik poruke (primalac); (3) poruka
(saopstenje, informacija); (4) kodiranje (Sifrovanje); (5)
dekodiranje (desifrovanje), (6) komunikacijski kanali i
(7) povratna veza, $to je prikazano na ilustraciji br. 1 [8,
str.487].

Kanali
Smetnje i Smetnje - -
Izvor | _______| i e Prijemnik
poruke Pl - - - = — - | poruke
Poruka
Kodiranje Dekodiranje A

Povratna veza

Smetnje

Ilustracija br. 1: Kako funkcionise proces komunikacije

Izvor poruke. Izvor je mesto gde nastaje komunikacija,
i to stvaranjem poruke, informacije ili saopstenja. Izvor,
otpremnik ili odasilja¢ poruke ima potrebu da posalje in-
formaciju pojedincu, grupi ljudi ili celoj organizaciji kako

bi na taj nacin obezbedio izvrsenje jedne od Cetiri pome-
nute funkcije komunikacije.

Prijemnik. Prijemnik ili primaoc poruke je auditori-
jum koji se pojavljuje u ulozi cilja poruke. Jo$ jednostav-
nije receno, primalac poruke je pojedinac ili grupa ljudi
na koju su usmereni komunikacijski napori.

Poruka. Poruka je, ustvari, konkretna ideja koja se
obracanjem saopstava nekome kome je unapred namenje-
na i naznacena. Radi se o informaciji koja je za porucioca
toliko vazna da bi morala do¢i do drugih ljudi.

Kodiranje. Kodiranje ($ifrovanje) je ideja koju kodira
izvor poruke, u obliku reci, slike, crteza i drugih simbo-
la koje predaju otpremnici a primaju prijemnici poruke.
Kodirana ideja treba da bude razumljiva primaocu. Da bi
poruka bila efikasna, posiljalac je duzan da je stavi u razu-
mljiv oblik, bez mnogo suvisnih reci, kako bi motivisala i
mobilisala ljude na akciju.

Dekodiranje. Za razliku od kodiranja koje prestavlja
ideju koju kodira izvor poruke dekodiranje (desifriranje)
je proces raspoznavanja znakova i simbola predate, pri-
mljene i shvacene poruke. Dekodiranje je, ustvari, inter-
pretacija ili pokus$aj osmisljavanja saopstenja, dobijenog
od posiljaoca.

Komunikacioni kanali. Komunikacioni kanali ili kako
se jo$ nazivaju kanali poruke prestavljaju put kojim izvor
poruke odasilje poruku i predaje je primaocu, odnosno
prijemniku. Utvrdivanje tokova komunikacijskih kanala
je od velikog znacaja za sport. Oni mogu biti vertikalni i
horizontaln. Vertikalni kanali mogu biti silazni i uzlazni.
Silazni tokovi idu od top menadzmenta ka nizim nivoima
organizacije.

Menadzeri koriste kanale koji se kre¢u na dole da bi
slali poruke ¢lanovima sportske organizacije. Clanovi
sportske organizacije koriste kanale koji se kre¢u na gore
da bi slali poruke supervizorima. Horizontalni kanali se
koriste za komunikaciju izmedu odeljenja i odseka, kao
i sa drugim institucijama, organizacijama i pojedinim
stejkholderima, koji prestavljaju sponzore, donatore, kli-
jente, primaoce sportskih usluga i potrosace sportskih
proizvoda [9, str.607].

Povratna veza. Povratna veza (feed back) je odziv
(odjek), tj. proces u kojem reakcija prijemnika informise
izvor poruke o kvalitetu dobijene poruke. Istovremeno
povratna veza je mera efikasnosti i efektivnosti komunik-
cije i uzajamnih dejstava izmedu izvora i prijemnika.

Povratna veza je transfer informacija od primaoca na-
zad do posiljaoca. Ona obezbeduje postojanje obostranog
razumevanja u komunikaciji, i posiljaoca i primaoca.

Kakav je odnos izmedu sporta i masovnih komuni-
kacija govori ¢injenica da vi$e ni$ta ne moze da se desi
u svetu vrhunskog sporta a da to ne bude u istom mo-
mentu ponudeno kao informacija najsirem krugu ljudi
na Zemljinoj kugli. Ponuda sportskih informacija krajem
Dvadesetog i poc¢etkom Dvadesetprvog veka ne zaosta-
je za ponudama politickih, ekonomskih, ili nekih drugih
informacija.

Komunikacija izmedu sporta i najsire publike insti-
tucionalizovala se i ¢ini deo opsteg sistema masovnih
komunikacija. Kao institucionalizovani sistem masovne



komunikacije i masovni mediji pojavili su se jo$ pre jed-
nog ¢itavog stoleca. One su plasirale informacije u viso-
kotiraznim listovima, da bi se kasnije, uve¢anjem novih
medija, brzo prosirile u Sirokim srazmerama.

Savremeni mediji su u vecitoj borbi za pridobijanje
korisnika informacija. Svaki medij ima za cilj da obezbe-
di sadrzaj informacija koji ¢e stovoriti uslove za visoku
tiraznost. Jedna od karakteristika savaremenih masovnih
medija je visoka komercijalizacija, na koju nisu imune ¢ak
i institucije pod kontrolom drzave.

MASOVNE KOMUNIKACIE U SPORTSKIM
ORGANIZACIJAMA

Savremeno organizovanje sportske aktivnosti prestav-
ljaju sistem koji se odvija u odredenoj organizaciji. Ukoli-
ko se za polaznu osnovu uzme opsta teorija sistema onda
se sportska organizcija moze tretirati kao veoma slozen,
dinamican i otvoren sistem upravljanja, koji se sastoji od
razlic¢itih podsistema i elemenata kao meduzavisnih delo-
va celine. [10, str.41]

Internacionalizacija, globalizacija i hiperkonkurenci-
ja su glavni atributi savremenog drustva. Takvo globalno
drustvo je posledica razvoja informacionih tehnologija,
telekomunikacija, transporta i dr.

Savremeno drustvo karakteriSu: masovna proizvodnja,
masovna potro$nja, masovna urbanizacija i masovne ko-
munikacije.

U takvim masovnim drustvima, sa masovnom kultu-
rom, kao prvenstveno drustveni i kulturni fenomen, ra-
zvija se sport. U drustvima masovnog karaktera, relativno
mali broj pojedinaca sopstvenim angazovanjem, dostize
neki visi socijalni i ekonomski status [2, str. Str.19].

Ostali koji predstavljaju ogromnu ve¢inu to nisu u mo-
gucénosti. Medutim, ako samopotvrdivanje nije iz brojnih
razli¢itih razloga moguce u stvarnosti, moguce je kao
iluzija, odnosno putem poistovecivanja sa uspe$nima ili
»zvezdama“ iz oblasti zabave, sporta i sl.

U savremenim uslovima navijaci se identifikuju sa
sportistima, masovno poistovecuju sa klubovima iz svog
grada, regiona, nacije ili drzave. Ta cinjenica je najvidlji-
viji proizvod masovnog drustva, masovne komunikacije,
kao i sporta koga obilato podrzavaju masovni mediji.

Masovne komunikacije u sportu se bitno razlikuju od
personalnih komunikacija. One podrazumevaju moder-
ne tehnologije u oblasti televizijskih kanala, Stampe, radio
talase, interneta, kao i procese, $irenje i disperziju infor-
macija vezanih za neki sportski dogadaj. U informatickoj
eri sport i mediji su u dijalektickoj meduzavisnosti, tako
da mediji uticu na sport ali, isto tako, i sportski dogadaji
kao masovne pojave moraju biti pod punom medijskom
paznjom. Savremeni svet karakteri$u, kako masovni sport,
tako i masovne komunikacije.

Razvoj informaticke tehnologije i telekomunikacija
stvorili su uslove da svaki pojedinac moze da ,,ucestvuje®
u skoro svim sportskim manifestacijama, prateci rezultate,
Citajudi izve$taje sa takmicenjima, gledajuci TV prenose ili
snimke brojnih sportskih dogadaja. Masovne komunika-
cije omogucavaju svakom pojedincu da kao gledaoc moze
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prisustvovati brojnim takmicenjima po sopstvenoj zelji.

TV ekran kao ,globalni stadion®, radio, stampa, izda-
vacka delatnost itd. izraz su masovnog sporta. Izuzetnu
popularnost dostizu uspes$ni komentatori utakmica kao i
sportski publicisti [2, str.20].

Po samoj prirodi, informacije sa sportskih dogadaja
mogu biti: (1) posredne i (2) neposredne. Informacije ne-
posrednog karaktera su informacije ,,u realnom vremenu*
odvijanja neke utakmice. Posredne informacije su izvestaji
sa sportskih dogadaja, kao i komentari sa njima.

Televizija kao sredstvo masovne komunikacije prenosi
poruke u toku trajanja nekog sportskog dogadaja, slikom
i tonom omogucava pracenje uzivo emitovanjem nepo-
srednih informacija. Mozda to nije na izgled vidljivo, ali
ipak postoje razlika u prijemu poruka na tribinama stadi-
ona ili sportske sale i TV ekrana.

Gledaoci na stadionu registruju samo ono $to vide i
eventualno ¢uju od oficijalnog spikera na stadionu ili u
sportskoj sali. Danas postoje popularni sportski TV ko-
mentatori. Navijaci, kao gledaoci TV ekrana, mogu da
vide ono §to se pokazuje na ekranu. Medutim, oni imaju
mogucnost da uporeduju svoje misljenje sa stavovima ko-
mentatora pojedinih sportskih dogadaja. Rezultati mere-
nja TV gledanosti na Mundijalima i Olimpijskim igrama
zaista su impozantni.

Radio kao sredstvo masovne komunikacije je takode
prisutno u sportu. Radio poruke se primaju pomocu ra-
dia i ne prestavljaju neposredne informacije. Profesional-
ni radio komentatori mogu da, veoma uspesno, docaraju
atmosferu na sportskim dogadajima, koristec¢i razne zvu¢-
ne efekte, huk publike na tribinama stadiona i sportskih
sala, radost kada se postigne pogodak itd.

Sportske informacije prenosi i Stampa. Ve¢ina dnevnih
listova i ¢asopisa sadrzi ,,sportske stranice® ili ,,sportske
rubrike®. U prenosenju sprotskih informacija ukljuceni
su i sportski listovi, sportski ilustrovani ¢asopisi, sportske
publikacije, itd. Posebnu ulogu kod stampe ima pisana
re¢, s tim da su putem Stampe moguce fotografije kao vi-
zuelni utisci.

Masovni mediji imaju posebnu ulogu u produkciji
sportske zvezde i Sampiona. Oni dominiraju masovnom
kulturom. Mas-mediji su direktno uticali na to da se go-
vori o zlatnoj eri sporta. Oni opredeljuju slavu sportskih
pobednika, pri c¢emu su sportski rezultati mera sportskog
uspeha.

Nema sumnje da sportski auditorijum trazi vise od
sportskih rezultata njihovih sportskih ljubimaca. Sport-
ska publika trazi ,,idole®, koji ¢e biti uzor i van sportskih
borilista, u svetu masovne kulture, masovne zabave, ma-
sovne potrosnje itd.

Visoki rezultati nasih sportista, bar privremeno olak-
$avaju probleme i donose radost i katarzu. Od sporta i vr-
hunskih sportista se produkuje posebna vrednost, za koju
postoji traznja na trzistu sporta.

Po misljenju nasih poznatih sportskih teoreticara
sport, mada je imao velike teskoce, izborio je svoje mesto
u masovnim medijima (radio, televizija, internet, stampa),
ali nije mogao da odoli industriji uz ¢iju pomoc¢ je postao
grana koja zgrée ogromne profite. Zato nije slucajno da se
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danas govori o ,,sportskoj industriji“ kao sportskom delu
»industrijske dokolice®.

Sportsku industriju ¢ine (1) proizvodaci sportske opre-
me i (2) davaoci usluga vezanih za sport [1, str.30].

U proizvodace sportske opreme spadaju:

proizvodaci sportskih rekvizita,

¢ proizvodaci sportske odece,

¢ proizvodaci sportske obuce,

¢ proizvodaci sportskih suvenira,

¢ proizvodaci navijackih rekvizita.

Davaoci usluga za sport su:

+ Usluge odrzavanja i obezbedenja sportskih objeka-
ta,

Medijske sportske usluge,
Trgovinske i ugostiteljske usluge,
Marketing usluge,

Usluge sportskih agenata itd.

Internet je glavna komunikacijska mreza. Internet
predstavlja globalnu informaticku mrezu. Ovo zato sto je
moguce pronaci gotovo svaki podatak, naziv, ime, defini-
ciju, vizuelni ili auditivni snimak koji mogu interesovati
nekog pojedinca.

U novije vreme, tj. u eri informaticke tehnologije, dos-
lo je do razvoja i $irenja novog oblika komunikativnog
delovanja, koji se generalno naziva multimedija. Multi-
medija prestavlja kombinaciju i upotrebu vise razlic¢itih
medija. Oni istovremeno kombinuju tekst, zvuk, sliku,
video, kao i nove interaktivne forme.

* & o o

ZAKLJUCAK

U clanku su pokrenuta neka znacajna pitanja sporta i
masovnih komunikacija u sferi njihove meduzavisnosti i
uslovljenosti, kao $to su: definicija sporta, pojam i sadrzaj
komunikacija i masovne komunikacije u sportskim orga-
nizacijama.

Izvr$ena je sistematizacija navedenih pitanja iz obla-
sti sporta i masovnih komunikacija i definisani osnovni
pojmovi.

Izvrdena je analiza postojec¢ih odnosa izmedu sporta
i masovnih komunikacija i objasnjene njihove osnovne
veze, sustina i smer delovanja. Pokazane su osnovne kom-

SPORT AND MASS COMMUNICATION

Abstract:

Modern society is characterized by internationalization and globalization, whose foundation
is a strong development of information technology, telecommunication and transportation.
It is also the society of mass communication where sports exist and develop.

Unlike personal communication, mass communication includes modern technologies
in the field of TV, radio, press, the Internet, etc. It allows the transfer, broadcasting and
distribution of information related to sport events. The media which are mentioned above
affect sports, and sport events are also under full media coverage as a mass phenomenon.
The Internet, as a powerful communication medium, has found its usage in the field of
sports. Its power is mostly based on providing content and relevant information on sport

events in the world.

ponente povretne sprege izmedu sporta i masovnih ko-
munikacija na osnovu kojih su uspostavljeni neophodni
elementi adaptabilnosti sporta i masovnih komunikacija
na promene iz spoljnjeg i unutrasnjeg okruzenja, u cilju
efikasnijeg i efektivnijeg poslovanja sportskih organiza-
cija.

Vise se niSta ne moze desiti u svetu vrhunskog sporta
a da to ne bude istog ¢asa ponudeno kao informacija naj-
sirem krugu ljudi u svetskim srazmerama. U savremenim
uslovima ponuda sportskih informacija ne zaostaje za po-
litickim, ekonomskim ili nekim drugim informacijama.

Komunikacija izmedu sporta i najsireg auditorijuma
institucionalizovala se i ¢ini deo opsteg sistema masovnih
komunikacija.

Kao svaka masovna pojava, sport ¢e sve vi§e zauzima-
ti prostora u masovnim komunikacijama (TV ekranima,
radiju, $tampi, internetu, sportskim publikacijama, kom-
pakt-diskovima, DVD, video trakama i dr.).
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