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Rezime:

Savremeni svet obogacen je novim tehnologijama koje neverovatnom brzinom
menjaju uobicajene sadrzaje masovnih medija. Informacije koje su nekada
danima, pa i mesecima, putovale s kraja na kraj sveta, danas, takore¢i, brzinom
svetlosti dospevaju do njih. Takve promene uslovile su i promenu zanrovskih
struktura medija u kojima danas dominiraju vesti i informacije, a u drugi plan
potisnuti su analiti¢ki tekstovi, komentari, kritike, pa ¢ak i reportaze. Istovre-
meno imamo i pojavu nekih novih formi, poput sve popularnijih blogova.

Ovaj rad pokusava da pronade odgovor na pitanje u kojoj meri je menjajuci
zanrovske forme vreme uticalo na verodostojnost medijskih sadrzaja kojima smo
svakodnevno izlozeni. Takode, ukazuje na potrebu medijskog opismenjavanja
svih neposrednih aktera medija, vlasnika, urednika, novinara, korisnika medija.
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1. UVOD

Pod uticajem interneta, digitalizacije i drustvenih mreza, savremeno
novinarstvo transformise se brze nego $to se to u istoriji ikada desavalo.
Promene su najpre zahvatile Sjedinjene Americke Drzave i zapadnu Evro-
pu, ali su se uprkos brojnim specifi¢nostima medijskih sistema veoma
brzo progirile i na isto¢ni deo Evrope, pa i na Srbiju. Znacajnu ulogu u
promenama odigrala je i ekonomska kriza koja je 2008. godine zahvatila
Citav svet, zbog Cega su znacajno opali tirazi svih dnevnih i nedeljnih
listova u svetu, pa i kod nas.

Posledica toga je da tradicionalni mediji gube trku sa vremenom, a
menjaju se i uobicajene navike ljudi $irom sveta. Prelistavanje dnevne
$tampe uz jutarnju kaficu odlazi u proslost. Mladi ljudi, ali i oni koji su ve¢
u godinama, sate i sate provode uz svoje racunare ,,prelistavajuci” internet
izdanja tradicionalnih medija koja im omoguc¢uju da se aktivno ukljuce
u diskusije o problemima i dogadajima koji se odigravaju pored njih, ali
i hiljadama kilometara dalje. Sve je vise onih koji ucestvuju u razli¢itim
forumima na drustvenim mreZama, sve je vie blogova i blogera, sve je
vi$e novih novinara. Profesija se, zahvaljuju¢i tehnoloskim resenjima koja

su sve modernija i brza, demokratizuje, ali i zna¢ajno menja.
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Na udaru je u prvom redu kredibilitet novinarstva i
novinara. Odavno je poznato da je jedna od najvecih ne-
volja novinarstva vezana za rokove objavljivanja, odnosno
$tampanja tekstova, ali je pojava interneta dovela i do toga
da su te teskoce pojacane. Novinari sada moraju da vode
ra¢una ne samo o tome kako da tekst ubace u novinu do
pocetka njenog Stampanja, ve¢ i kako da preteknu kolege
koje imaju brza i moderna internet izdanja. Zbog toga,
kao i zbog besomucne trke za profitom, koja ¢esto znaci
i opstanak medija, strada pouzdanost informacija koje se
objavljuju. Nekadasnje iscrpne, interpretativne tekstove sa
najmanje dva ili tri sagovornika, sa mnostvom podataka
i korisnim i zanimljivim antrfileima, zamenjuju tekstovi
sa samo jednim sagovornikom (¢esto anonimnim), dva
podatka i velikom fotografijom.

Upravo zbog toga, u ovom radu bavimo se uticajem
interneta na Zanrovsku strukturu medija. Polaze¢i od
premise da je buduénost ve¢ pocela i da su se mnoge
promene ve¢ dogodile, istrazujemo kakva je budu¢nost
zanrovskih sadrzaja medija. Polazimo od tvrdnje da je
sa ekspanzijom interneta doslo do preoblikovanja no-
vinarskih Zanrova. Sustina trke za informacijama jeste,
pre svega, skra¢ivanje vremena potrebnog da stignu do
krajnjih korisnika. Zbog toga je tiplogija Zanrova pro-
menjena u korist faktografskih zanrova, dakle pre svega
kratkih vesti, vesti i izve$taja. U takvoj situaciji pojedini
zanrovi nestaju iz medija, dok su na sceni novi hibridni
zanrovi, ¢ija primena omogucuje bolju komunikaciju sa
¢itaocima internetskih stranica. Istovremeno, uocava se
pad kvantiteta informativnih priloga, a mesto se pre svega
ustupa lakim zabavnim i senzacionalistickim sadrzajima.
Ovakav trend posebno je prisutan na televizijama, a ono
§to brine jeste ¢injenica da takve programe emituju tele-
vizije sa nacionalnim frekvencijama.

Nas§ cilj je da utvrdimo koji su danas najkori$c¢eniji
zanrovi u tradicionalnim i internet medijima, odnosno da
li su neki od tipi¢nih zanrovskih oblika (¢lanak, reportaza
i sl.) ustupili svoje mesto drugim, kra¢im i osnovnim
faktografskim zanrovima i kakve se kombinovane forme
mogu pronaci u novim medijima. Takode, pokusacemo da
pokazemo kakav je ne samo profesionalni, ve¢ i drustveni
aspekt odumiranja tradicionalnih zanrova. Ako se ima u
vidu ¢injenica da se od novinara sve do skora ocekivalo da
budu uporni tragadi za otkrivanjem i tumacenjem sustine
onoga §to se oko nas desava i o ¢emu oni izvestavaju, onda
se, sasvim opravdano, postavlja pitanje mogu li se ti zadaci
ispiniti kratkim, faktografskim zanrovskim formama. Ne
govori li to o sve vecoj povr$nosti savremenog novinarstva
i 0 izmenjenoj ulozi novinara u novim medijima?

Celokupni posao u znatnoj meri otezava ¢injenica da
jere¢ o prili¢no Zivoj materiji, da je izuzetno tesko pratiti
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internet medije i da sa njihovih stranica neki tekstovi
nestaju istom brzinom kojom na njih dolaze, a to znaci
za samo jedan tren.

2. TRADICIONALNO ILINOVO

Prvi dnevni list na internetu, San Jose Mercury News,
pojavio se 1993. godine, ali se za pocetak veb novinarstva
najcesée uzima 1982. godina kada su se pojavili ekperi-
mentalni video-tekst servisi, koji su stampane publikacije
i druge interaktivne servise prikazivali preko TV ekrana
[1]. Servis je bio strogo kontrolisan od strane velikih
medijskih korporacija Times Mirror i Knight Rider, a
svaki pokusaj publike da uti¢e na njegov sadrzaj bio je
onemogucen. Kao neuspesan ugasen je 1986. godine.

Medutim, kasnijih godina, u ¢itav posao ukljucile su
se i neke druge americke kompanije poput CompuServe,
Prodigy i AOL i to na taj nacin §to su pocele da koriste
mreze za pruZanje usluga poput ceta i raznih foruma, iako
one same nisu bile vezane za novinarstvo. ,Njihov uspeh,
kao i vrtoglavi napredak u kompjuterskim tehnologijama,
razvoj World Wide Web-a krajem 80-ih i po¢etkom 90-ih,
HTML-a (1990-1992), graficki brauzer Mosaic (1993),
razvoj elektronske poste, naterao je medijske kompanije
da uloZe ogroman trud i pokrenu novi talas u onlajn
novinarstvu i prvi talas veb novinarstva” [2].

Sve je funkcionisalo na ideji besplatnog koris¢enja
usluga, jer se ra¢unalo da ¢e komercijalne efekte doneti
reklame koje se budu objavljivale, a ne novinarski sadr-
zaji. Veoma brzo, na hiljade korisnika lansiralo je svoje
manje, inovativne, i specijalizovane sajtove, a nesto kasnije
nastali su blogovi, kao novi model za lansiranje onlajn
vesti. Gotovo preko nodi razvijena su tri modela veb
medija: direktan prenos postoje¢eg stampanog medija
na veb platformu; prenos stampanog medija uz dodatak
odredenih originalnih sadrzaja; potpuno nov, originalan
sadrzaj, uklju¢ujudi video i audio.

Godine koje su usledile donele su punu ekspanziju
veb novinarstva, ali i turbulencije u okviru kojih je bilo
dosta ekonomskih promena. Pa ipak, ,internet se nije
dao, te se iz krize (pocetkom 2000. godine, prim. aut.)
vratio jaci nego ranije, u novom pakovanju i s novim
karakteristikama koje ¢e stvoriti ono §to danas zovemo
Web 2.0%! Prakti¢no, medijske kompanije odlucile su da
u izradu sadrzaja ukljuce korisnike, ¢ime su oni postali
partneri u istom poslu.

1 Termin Web 2.0 odnosi se na veb-sajtove koji dobijaju makar
odredenu vrednost od akcija korisnika: veb-izdavaci stvaraju
platforme umesto sadrzaja, a korisnici stvaraju sadrzaj.
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Dakle, u vreme video-teksta imali smo situaciju u
kojoj su vlasnici sajtova sve kontrolisali, a krajnji korisnici
nisu imali mogu¢nosti da uti¢u na kvalitet proizvoda koji
im se nudi; kasnije, u prvoj fazi veb novinarstva, krajnji
korisnici su se izborili za besplatan sadrzaj i za kontrolu
nad tim sadrzajem, a u drugoj fazi je podeljena i kontrola,
ali i sadrzaj.

Vlasnici i korisnici sajtova shvatili su da su jedni drugi-
ma potrebni, da velike mreze bez publike ne predstavljaju
nikakvu vrednost, da su krajnjim korisnicima potrebni
sadrzaji velikih novinskih kompanija da bi mogli da ko-
mentari$u i nadograduju. Tako je lagano stvarana jedna
nova generacija novinara.

Tradicionalni mediji, a medu njima pre svih velike
svetske novinske agencije, ne napustajudi standarde i
praksu rada novinara napravile su veliki zaokret ka drus-
tvenim mrezama i takozvanom gradanskom novinarstvu,
jer se njihovo prisustvo prakti¢no ne moze ignorisati.
Asosijetet pres, jedna od najvecih svetskih novinskih
agencija, koja $irom sveta zaposljava oko 3.000 novinara,
osnovala je poseban Centar za drustvene mreze, kao deo
tzv. Nerve Centra. U svom sastavu ovaj centar ima i Cen-
tar za vesti, Centar za standarde i Centar za produkciju.
Loren Mek Kalag (Lauren McCullough), koja se nalazi na
duzZnosti menadzerice druStvenih mreZa AP-a, tvrdi da
su novinari ove agencije aktivni na drustvenim mrezama
i da oni imaju nekoliko adresa, kao $to su @APStylebo-
ok na tviteru i kanal na You Tubeu koji pomazu da se i
publika aktivno ukljuci u stvaranje i proizvodnju vesti
[3]. Menadzerica AP naglasava da je potraga za vestima
zahvaljujuci drustvenim mreZama olaksana, ali da pritom
novinari moraju da zadrze standarde koje kao pripadnici
profesije odavno imaju, i da svaku vest koji na taj nacin
dobiju obavezno provere.

Zanimljivo je, medutim, da uprkos punoj ekspanziji
interneta, gradani Sirom sveta i dalje prednost daju tele-
viziji nad internetom. Prema istrazivanju koje je sproveo
Rojtersov institut za proucavanje novinarstva, a o ¢emu
inace informisSe Evropska opservatorija za novinarstvo,
tradicionalni vecernji dnevnici i dalje su popularniji od
internet stranica kada su u pitanju vesti iz sveta [4]. Njiho-
vo istrazivanje pokazalo je da u vreme kada se dru$tvenim
mrezama precesto zamera zbog Sirenja dezinformacija o
velikim medunarodnim dogadajima, pazljiv odabir televi-
zijskih vesti podize gledanost televizije. Autori istrazivanja
pod nazivom ,,Javni apetiti za vesti iz sveta na televiziji
i internetu” navode da bitni svetski dogadaji mogu da
povecaju prose¢nu gledanost jedne informativne emisije
za ¢ak 20%.?

2 Istrazivanje su tokom 2010. i 2011. godine uradili Ri¢ard Sam-
bruk, profesor zurnalistike na Univerzitetu u Kardifu, Dejvid
Levi, direktor Rojtersovog instituta za prou¢avanje novinarstva
i Sajmon Terington, bivsi gostujuci predavac na Rojtersovom
institutu.
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Ovo istrazivanje zanimljivo je i zbog toga §to je po-
kazalo da je duzina emitovanih priloga u TV emisijama
bitno uticala na njihovu gledanost. Naime, dugi prilozi,
oni koju su trajali duze od 15 do 20 minuta, nisu bili
gledani, bez obzira na ¢injenicu da su jedan vazan dogadaj
oslikavali iz mnogo razli¢itih uglova. Studija je, takode,
pokazala da se gledanost priloga na televiziji i internetu,
bez obzira na njegov kvalitet i znacaj, ne podudara. Oni
koji koriste internet sami odreduju koji ¢e prilog gledati ili
¢itati, kao i koliko ¢e mu vremena pokloniti, a to je obi¢no
krace od vremena koje slican prilog zasluzi na televiziji.

3. IZMENJENE ZANROVSKE FORME

Novinarske forme, za razliku od knjiZzevnih, manje
su slozene i kratkovecnije. Internet je dramati¢no ubrzao
protok informacija, pa neke od njih traju veoma kratko,
ponekad ne duze od jedne sekunde. Pojave se i nestanu.

Teorija novinarskih Zanrova posvecena je upravo nor-
mama, oblicima izrazavanja shva¢enim kao obrascima
koji se ponavljaju u medijima. U savremenom dobu kla-
si¢nu podelu novinarskih zanrova na faktografiju (pod-
zanrovi — vest, izve$taj, klasi¢ni, tematski intervju pitanje
- odgovor), beletristiku (reportaza, crtica, feljton, karika-
tura) i analitiku (¢lanak, komentar, portret-profil licnosti,
kritika), zamenjuje, kako navodi teoreti¢ar medija Neda
Todorovi¢, novijom podelom ,,na faktografiju (izvestacko
novinarstvo) i interpretaciju (istrazivacko novinarstvo)”
Medutim, prema njenim rec¢ima, i ova podela je, kao i
prethodna, uslovna. ,Hibridizacija, prozimanje oblika
novinarskog izrazavanja, odlika je gotovo svih aktuelnih
praksi pisanja. I danas se pred nasim oc¢ima odreduju
nove zanrovske granice, stvaraju se neke nove otvorene’
forme, razvijaju se Zanrovski sistemi i podsistemi” [5].

Istorijski prikaz razvoja hibridnosti zanrova, pove-
zujudi ga sa novim tehnoloskim resenjima, ponudio je
novozelandski teoreticar Brenon Vud (Brennon Wood)
ito na osnovu posmatranja, razvoja i menjanja razli¢itih
programskih vrsta na novozelandskoj televiziji od 1960-
ih do 1990-ih godina, koje su na kraju svojim me$anjem
dovele do nastanka hibridnosti.

Razli¢itim ukr$tanjima Cinjenica, fikcije, zabave i ogla-
$avanja i njihovim razvojem doslo je do stvaranja novih
vrsta hibridnosti koje se mogu identifikovati, a svaka od
njih stvara poseban dozivljaj sveta, jer svaka od njih stvara
drugaciji nacin ukrstanja izmedu ¢injenica, fikcije, zabave
i oglasavanja, a to su: re-enactment (drame i filmovi koji se
temelje na ljudima i dogadajima koji postoje u spoljnom
svetu, a konstrui$u fikciju na temelju spoljnih ¢injenica),

Internet and Development Perspectives



diversion (prikazuju ljude koji se predstavljaju kao oni
sami), absorption (situacije se rekonstruisu: podudaraju
se ¢injenice i finkcija), kao i infomercil (duze televizijske
reklame od 30 minuta koje spajaju prikazivanje nekog
proizvoda i svedocanstva ljudi ili stru¢njaka o njegovoj
funkcionalnosti: spajaju oglasavanje sa ¢injenicama) [6].

Vud smatra da je ,,razvoj hibridnosti krajem 1990-
ih godina postala rutina u celom svetu, kao i da su se
mnogi teoreticari usmerili na proucavanje hibridnosti
na osnovu najpoznatijih hibridnih formata - namesanja
u dokumentarnom Zanru i na pojavu ,rijaliti televizije”.
Po njegovom misljenju ,viSe paznje bi trebalo usmeriti
proucavanju tzv. informersijala, televizijskih reklama
koje traju oko 30-ak minuta, jer je to danas najrazvijeniji
televizijski hibridni Zanr, koji je zadnjih godina prekinuo
dominaciju drugih”

Sasvim je izvesno da hibridnost nudi ogromne pro-
store za drugacije prihvatanje odredenih informacija, po-
sebno za uce$ée u njihovom komentarisanju i kanalisanju.
Kako navodi Dzej David Bolter (Jay David Bolter) u svom
¢lanku Teznja za transparentnos¢u u eri hibridizacije
(The Desire for Transparency in an Era of Hibridity),
hibridnost je prihvacena strategija u produkciji i potros-
nji popularnih medijskih formi i tehnologija. ,Ono $to
novi mediji entuzijasti¢no nazivaju konvergencija, nije
samo mesavina razlicitih tehnologija u jedno jednostavno
sredstvo, ve¢ pre svega proizvod razli¢itih multifunkci-
onalnih uredaja, koji kao hibrid predstavljaju razli¢ita
lica razli¢itim korisnicima, koji se temelje na njihovim
potrebama i povlasticama” [7].

Prema Zilu Brenstonu (Gill Branston) ,,razli¢itost u
mesanju repertoara elemenata’ je sastavni deo mesanja
zanra ili hibridnosti”. To je posebno uobic¢ajeno u novi-
narstvu i oglasavanju i predstavlja ,,deo procesa intertek-
stualnosti”. Brenston pojam intertekstualnosti objasnjava
kao ,,pojam koji se odnosi na tekst, koji se poziva na neki
prethodni tekst ili na neko prethodno znanje, a ono nas
zajedno sa hibridnos¢u podseca kako narativne forme u
televiziji i filmu kombinuju Zanrove” [8]. Sve ovo neodo-
ljivo podseca na sve ¢e§¢u praksu linkovanja koju imamo
kod tekstova koji se objavljuju na internet portalima.

4. ZANROVI NA DOMACOJ MEDIJSKOJ
SCENI

Savremeno novinarstvo, pod uticajem tehnologije, sve
viSe li¢i na dijalog, a ne na monolog. Mnogo starih praksi
je napusteno, a u svakodnevnu novinarsku terminologiju
uklju¢uju se novi pojmovi poput bloga, gradanskog no-
vinarstva i sl. Neda Todorovi¢ isti¢e da ,,u eri preobilja
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informacija, kada novinari nisu vise jedini posrednici
izmedu dogadaja i konzumenata, dezorijentisani gradani i
dalje, s pravom zahtevaju eksplikaciju onog $to se u svetu
u kome Zive de$ava, ali da pored tumacdenja (zasto?) traze
i predvidanje ($ta dalje?)”. Stoga je, po njenim recima,
logi¢no da u ,osnove znanja modernog novinara 21. veka
spada, pored tzv. novinarskog nac¢ina misljenja i pozna-
vanje, vladanje novinarskim Zanrovima i podzanrovima
izraZavanja’

»Odgovorno novinarstvo savremene, elektronske,
ere podrazumeva standarde pouzdanosti i profesional-
nosti koji pocivaju na novinarskom znanju, eti¢nosti i
vrhunskom zanatu. Ti standardi efikasnosti, eti¢nosti i
efektnosti, ne odnose se samo na vladanje najnovijim teh-
nologijama, kako se povrsno zakljucuje, oni se zasnivaju
na nepromenljivim pravilima i vrednostima novinarske
profesije kao zanimanju sa punim radnim vremenom” [9].

Mesanje zanrova je sve ¢eS¢e. Nekada je Zanrovska
Cistoca predstavljala ogledalo kvaliteta medija, ali je da-
nas$nja hibridizacija trend koji se sve vi$e podstice. Novi
mediji proizvide forme izrazavanja, pisanja tekstova koji
su zbog svoje multimedijalnosti sve popularnije kod mla-
dih ljudi. ,,Te nove forme izrazavanja u onlajn novinarstvu
uslovljene medijskim potencijalima i naprednim tehno-
loskim mogu¢nostima pocivaju u osnovi na elementarnim
pravilima pisanja onih klasi¢nih. Model pisanja vesti
principom obrnute piramide idealan je, neprevaziden
i dobrodosao u onlajn praksi pisanja” [10]. Zbog toga
se mora shvatiti da uprkos promeni zanrovskih formi,
novinarstvo ostaje novinarstvo samo ukoliko je istinito,
Zasnovano na punom uvazavanju usvojenih standarda i
etickih principa Zuranlizma.

U mnogim aspektima, tradicionalna teorija zanrova
primenjiva je i u okruzenju interneta. Njihova funkcija
i forma je i na internetu cesto takva da se mogu jasno
raspoznavati vrste Zarova. ,Ono $to doprinosi pojavi
hibridnih Zanrova jeste, pre svega, digitalnost i pristu-
pacnost interneta, kao i mogu¢nost linkovanja i prisustvo
hiperlinkova” [11]. Hibridni zanrovi su specifi¢ni u od-
nosu na tradicionalne novinarske zanrove i po posebnom
grafickom dizajniranju teksta za portal, po odredivanju
klju¢nih re¢i po kojima se moze vrsiti pretraga itd. To je
nacin da se privuce paznja posetilaca sajta, u moru naslova
vesti koje kruze internetom. , Karakteristika hibridnih
internetskih zanrova je i kori§¢enje multimedijalnih sa-
drzaja: fotografija, audio zapisa, video zapisa, grafikona
i drugih vrsta ilustracija. Cilj je uvek isti: da se kreira
multimedijalni sadrzaj” [12].

Vec¢ina domacih tradicionalnih medija, kako Stampa-
nih, tako i elektronskih, poslednjih godina pokrenula je,
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uz primenu brojnih hibridnih Zanrovskih formi, svoje veb
portale, odnosno internet izdanja. Za kratko vreme oni
su postali veoma popularni. Poslednji podaci govore da
je sajt dnevnog lista Blic daleko najpopularniji, odnosno

najposeceniji.
. Broj jedinstvenih korisnika
g
kupujemprodajem.com
—
srhijadanas.com
espreso.rs

mondo.rs

Izvor: Blic, 02.03.2017.

Prema podacima Gemiusa, sistema za pracenje
posecenosti sajtova, portal Blic.rs je u januaru 2017. go-
dine imao vise od 2,5 miliona korisnika iz Srbije, ta¢nije
2.502.806, $to apsolutno govori o uticaju koji ovaj portal
ima na srpsku javnost. Ovome se mora dodati i veliki, ali
neutvrdeni, broj onih koji su Blicov sajt posetili preko
aplikacija za android i ajfon uredaje, §to je novi dokaz
uticajnosti internet izdanja ovih novina. Posecenost
portalu Blic, pre svega, duguje kratkim Zanrovskim for-
mama, brzini prenoSenja vesti i informacija, kao i inter-
aktivnosti koja se nudi posetiocima.

5. INTERESANTNOST VESTI

Pod uticajem novih tehnologija promenili su se
mediji, promenili su se Zanrovi, promenio se nacin
pisanja, promenila se publika, promenili su se novinari.
Bez obzira na Zanrovsku hibridizaciju, vesti su prezivele
i dalje su, mozda vise nego ikad, trazene na medijskom
trzistu. Ali kakve?

Pojava Fejsbuka i Tvitera promenila je mnoge tradi-
cionalne kriterijume po kojima se odredivalo $ta je
to vest. Na snazi su drugacija pravila koja je, izmedu
ostalog, u svom blogu pod naslovom ,,Budu¢nost novina
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i veb portala i $ta su danas vesti” opisao Istok Pavlovi¢,
profesor na Fakultetu za medije i komunikacije, koji
je 2011. godine izabran za najboljeg blogera u Srbiji.
Pavlovi¢ objasnjava da je ,,su$tina novina u tome da
zadovolje ljudsku potrebu da saznaju $ta ima novo, da
dobiju svakog dana iznova osecaj da se nesto desava, da
su drugi ljudi u tom drustvu zivi i da nesto rade. Bilo da
su to vesti iz sporta, politike, kulture” [13]. Medutim,
gledajuci svet oko sebe, Pavlovi¢ naglasava:

»da sve ukazuje na jednu veliku i nepobitnu
¢injenicu koja sve viSe postaje nepovratna realnost: Fe-
jsbuk su danas novine, a vesti su danas News feed na
Fejsbuku. Verovatno ve¢ina ljudi koje poznajemo ujutro
prvo ode na Fejsbuk da saznaju sta ko radi od prijatelja
iz njihovog okruZenja, a ne $ta rade Tomislav Nikoli¢
ili Angela Merkel. Ako ogromna vecina ljudi ujutru
detaljno iicitava ceo Fejsbuk, sve informacije o svojim
prijateljima, a tek sporadi¢no ode na sajt nekih novina
ako se desi nesto bas epohalno, pa svi to Seruju, onda se
postavlja logi¢no pitanje — $ta su u danasnje vreme vesti
dana za vecinu ljudi?”

Postaje sasvim o¢igledno da je blizina vesti jedan od
najznacajnijih kriterijuma za njihov odabir. Jos ako je
ona kombinovana sa tehnoloskim moguénostima koje
mediji nude, ako je prikazana u hibridnoj formi, onda
je interes ljudi uglavnom zadovoljen. Ljude danas, tvrdi
Pavlovi¢, ne interesuje u istoj meri kao ranije Sta rade
nedodirljivi ljudi na vlasti, $to im je prikazivano duze
od 400 godina, koliko otprilike traje moderna istorija
novinarstva, ve¢ pre svega ono $to se desava u njihovom
okruzenju, ono $to se desava njihovom komsiji, druga-
rici, prijatelju, sestri... Mozda ih ni ranije nije previse
interesovalo $ta rade kraljevi, politi¢ari, ministri i njima
sli¢ni, ali su bili prinudeni da ¢itaju o tome, jer im je
medijska industrija servirala upravo takve, Zanrovski
strogo ukalupljene price. Pavlovi¢ istice da Fejsbuk
nema urednika koji ¢e nasilno svakom korisniku da stavi
prvu vest u News feedu: ,,Mladan Dinki¢ otvorio fabri-
ku”. ,Umesto toga, algoritam sklapa posebnu ‘naslovnu
stranu’ za svakog ¢itaoca. U vrh Ce izadi statusi i linkovi
ljudi sa kojima imamo najvecu interakciju i stvari koje
su postavili ljudi iz naseg bliskog okruzenja” [14].

Paralelno sa izborom vesti mora se razmisljati o iz-
gledu teksta koji se nudi, jer se pisanje za Stampane i onlajn
medije razlikuje. Neki od osnovnih postulata, poput obr-
nute piramide, kratkih pasusa i naslovne kompozicije su
opstali, ali je ukljucivanje video i audio sadrzaja doprinelo
primamljivosti tekstova na vebu. Medutim, i dalje je veoma
teSko pretrazivati ove sadrzaje, pa je zbog toga tekst i dalje
primaran kada se Zeli pronaci odredeni sadrzaj.
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6. ZAKLJUCAK

Internet i vreme promenili su staru paradigmu o
podeli novinarskih Zanrova na faktografske, analiti¢ke
i beletristicke. Danas je mnogo ispravnije govoriti o hi-
bridizaciji Zanrova.

Uprkos ¢injenici da su te nove Zanrovske forme
obogacene resenjima koja je omogucila tehnologija,
poput fotografije, tonskih, audio i video zapisa, grafika
i animacije, ostaje ¢injenica da sus$tinu novinarskog
proizvoda i dalje ¢ini tekst. Mozda ¢e se kroz vreme i
ova karakteristika menjati, ali se niko od teoreticara
medija na usuduje da o ovome govori sa ve¢om do-
zom izvesnosti. Zbog toga je novinarskim prakticarima
potrebno dobro poznavanje osnovnih kategorija iz Te-
orije novinarskih Zanrova, ali i sve bolje poznavanje
mogucnosti koje internet pruza.

Sasvim je izvesno da je obrnuta piramida kao stil
pisanja novinarskih tekstova prezivela, ali da se ukupan
medijski proizvod neprekidno menja. Dana$nji novinar-
ski tekstovi su kradi, sa krupnijim, rekli bismo i pro-
vokativnijim naslovima, obavezno opremljeni fotografi-
jom, grafikama i sli¢nim proizvodima koje tehnologija
omogucava. Taj trend se mora nastaviti, jer sve mlada
publika, koja se uglavnom informise preko mobilnih
telefona i Fejsbuka, ima nove poglede na informisanje
u celini. Ona ne Zeli da ¢ita ,vesti od juce”.

Digitalno doba donelo je promenu posle koje su
novinari u novim medijima postali glavni razlog vero-
vanja ili kori$¢enja odredenih onlajn izvora vesti. Repu-
tacija novih novinara je jedan od klju¢nih razloga zbog
kojih neko ¢ita odredene vesti na internetu. Rastuca
vaznost individualnih karakteristika novinara pod-
staknuta je lako¢om distribuiranja novinskih sadrzaja.
Medutim, bez obzira na ¢injenicu da li se piSe za stare
ili nove medije, ostaje nepromenjiva potreba da se bude
medijski pismen, kako bi se ispunila jedna od osnovnih
etickih premisa zurnalisticke profesija, a ona se pre sve-
ga odnosi na istinitost i eti¢nost.
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INTERNET AS MAIN AGENT OF TRANSFORMATION OF
MEDIA CONTENT GENRES SUMMARY
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Abstract:

Today’s contemporary world is enriched with new techologies which have
been rapidly changing usual mass media contents. In the past, information
travelled for days, even months, from one side of the world to another. To-
day, however, it seems to travel at the speed of light. These kinds of changes
also condition changes in media genres structures, which are today mostly
predominated by the news and information. All other analytical texts, com-
ments, reviews and even coverage stories are in the second place. Some new
forms, such as increasingly popular blogs, appeared at the same time.

This written work will try to find an answer to the question, while bringing
changes into genres’ forms, what is the amount of impact that time has had
on the truthfulness of media contents we are exposed to every day. Also, it
will point out the need for media literacy of all immediate media participants,
such as owners, editors, journalists, media users.

Keywords:

media, genres, media literacy, the internet, blog.
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